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sso0o LZDA Veliki Britanij * Nielsnov Indeks zaupanja - Evropa

Rast prodaje glede na preteklo leto - Evropa
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Pa poglejmo dogajanje pri nas...

Poslovni.Dnevnik.si Poslovni dnevnik

Delavci Gorenja zavrnili predlog uprave

Poslovni dnevnik - sobota, 26.05.200% 05:30

Tekst: (sta), (tm

LJUBLJANA - Predstavniki delavcev in sindikata Gorenja so na vée ée ne bo dogovora 5 sindikati! bo nujen intewentni Zakon
predlog uprave. Zan Zeba, vodja pogajalske skupine. je povedal. 43 pmya paylinié Krebs: Interventni zakon pomeni konec socialnega dialoga

nesprejemljiv za delavee, podrobnosti predloga pa ni Zelel razkriti. Z S kl k v .
tretji krog pogajanj, ki bo v sredo, prisla z izholj3anim predlogom. &g ge prihodnjem tednu viada s sindikati javne teklarska nova gre v Steca_]

povidanja plat javneaa sektorja, bo morala sprejetiin

Foto

e

Pred Muro vec kot 300 stavkajocih

Dejal je 3e, da bodo zaposlene s
stecajnim postopkom seznanili na
torkaovem zboru delaveey,

Podjetje ni placevalo
prispevkov za delavce

Steklarska nova se s financnimi
tefavami soofa Ze nekaj let,
podjetje ni bile zmoZno pladevati
niti prispevkov za zdravstveno in
A nokoiningkpeyestn i 7ardniih
2 Pavlinic¢ Krebs

iFoto: Bojan Velikonia)

Ales Perit zavne sekretarke
wsi Elanki a\.-l:c_rja B 22.9.09 08:26 Vesal Val&rltinﬁié
Slovenska tiskovna agencija dop. 22.5.05 09:18

wvsi Elanki avterda

___-—-_____._
PRED MURO SE JE ZJUTRAJ ZBRALO OKOLI 300 DELAVCEV. ZASTAVLIALI SO _

VPRASANIA PROKURISTU ZDENKU PODLESNIKU, PRVI SINDIKALIST DRAGO FORJAN PA
JE DELAVCE ZE PODPRL

RogaZka Slatina - Steklarska nova, ki zaposluje okrog 300 delavcev, bo v torek 3la v stecaj, saj jo
Majda Vukelic, Set, 24 08 2008 19:52 njena najvedja lastnica Kapitalska druZba ni hotela dokapitalizirati, je povedal predsednik KNSS Drago
Lombar,

=i Elanki iz kategerie
PrejEnji ¢lanek; Stecaiza LTH bo
prediagala obdina

Naszlednji lanek; Znan|
nominiranci za marketingkega
direktoria leta

Matisni Croeni f %

Podlji

Najnovejse iz kategorije
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Osebna nega in gospodinjstvo
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Vir: Nielsnov panel maloprodaje - Slovenija.
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——rednostna rast vs YA

ManjSa kupna mocC -> vecji padci prodaje

Zahodna Slovenija
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Vir: Nielsnov panel maloprodaje - Slovenija.
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ManjSa kot je prodajalna - vecji je padec prodaje

Hiper/Supermarketi ManjSe prodajalne
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Vir: Nielsnov panel maloprodaje - Slovenija.
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Razliche skupine izdelkov so razlicho prizadete

4 Kolic¢inskarast (st. prod. 1zd.) (YTD'O8 vs YTD'09) M Vrednostnarast (YTD'O8 vs YTD'09)

Sladki&slani program 4.9%] _| 1 3.7%
Izdelki v hladilniku 2% e
Hrana za zivali —— 1 51%
Ostala hrana "I e 1 5.5%
Brezalkoholne pijace 16?]/"4|%—|'
Alkoholne pijade -4.9% s {05
Papirna galanterija "I 0.5% 1 5.4%
|zdelki za gospodinjstvo % 4.2%
Osebna nega A% l—': 3.3%

Vir: Nielsnov panel maloprodaje - Slovenija.
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Globalni trendi v recesij

e ot Frekvenca e

acin prezivljanja ohizkpy Promocije in

prostega ¢asa b*o promocijski
izdelki

a

Zdravje in dobro Nakup cenovno

po €utje v recesiji boi"zé‘gff(%'\‘,'h
nista tako od Aﬁ
pomembna |€

nakupov
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Velikostl pakiranj, ki jih kupujemo ostajajo enaka,;
rast cen se umirja

« Nespremenjene velikosti embalaze 92 kategori]
* Vecje embalaze 13 kategorij

 ManjSe embalaze 5 kategori]

Rast cen glede na isto obdobje
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Delez prodaje izdelkov nizjega cenovnega razreda
se ne povecuje

PREHRANA DROGERIJA
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Vir: Nielsnov panel maloprodaje - Slovenija.
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Vir: Nielsnov panel maloprodaje - Slovenija.
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SPREMEMBA DELEZA TBZ+AOQO V
SLOVENIJI 35 kategorij
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Vir: Nielsnov panel maloprodaje - Slovenija.

RAST TBZ PRI 1944 BS V 8 DRZAVAH

34,7%

35,6%

36,7% 37,2% 37,9%

r—
28,7%

%

29,3% 30,1% 30,6% 31,4%

=+=\/rednostni trzni delez  ={F=Koli¢inski trzni delez

2004

2005 2006 2007 2008
Vir: Nielshov panel maloprodaje - Evropa.
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Diskonti rastejo kot gobe po dezju

Stevilo novo odprtih diskontov v Evropi

2.380

1920 2.130

1.710
1.640 1590 - 1 440 1610
1 170 1-290 1.260 1.240

1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Rast vrednostne prodaje v diskontnih prodajalnah
18%

i,
\ 14% 13%
1% 11% A

% 6%
6% Yo o
A% A% 4% 0// 394 3Y 40/(/

1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Vir: Nielsnov panel maloprodaje - Evropa.
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...tudi pri nas

Stevilo diskontnih prodajaln v Sloveniji 16
126
130 - +17 110
120 1 H Eurospin
110 03
100 ®Hura 136
c 90 H Hofer
©
< 807  Lidl
S 704 57 :
5 70 1o 46l46/46/48(48]49|50|50
S 60 4 > 26136|37|37|38[35[40] 20 41|41]41
3 35/35|36
n 90 7 38 20|20/ 28/29]29[30[32/33
27|27|28
40 19
1tfazfrz|rz|irar
11/11/1111|14[1111|13[45| 1 16/16/16/16/1616/161¢{16{15(15| 16| 1
30 15(15|15
) B P P T 8 S S S S S L
20 10/12/12/12|12]12)12]12)12| .| 12{ 13{ 14 ¥ |¥
O A N N A A S M 28[28[28(28(28(28|28]28
8 v EIE EIEIEIEIE - 24|24|25|25(25]|25|25|25|26(26|26
10 : | 5 |12|14[ 15| 15| 15{ 15 15 15116116 1316/ 16/ 16{ 16| 16|16/ 17 17{19(19/19/10/19 10|21 2T} 1
0
WWWILWWOWOOOOOOOOQ OISR OODDRDVLDDRDDDDDDD DD
OCOCUROOOUURUULCLELO0LYCLLRUUOOWUDOO0OO0RULO0LOOOOOOLBOOS
= U)Q"G>OC_CIEE_'ECE D"D-E > 0 O E o mES D‘)D_-'6'>Dc_:3 IF_U o oSS U’Q"C)'}OC—QEE_'ECE o}
RGBS B ETER T R0 S EGERTE RO LESE2TER0S2SBLETERTR

Vir: Letaki diskontnih prodajalcev.
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Hofer&Lidl skupaj bosta glede na
prodajno povrsino skupaj kmalu
velika kot eden izmed treh velikih

Mercator Spar Tus Hofer & Lidl
Prodajna povrSina | 220.000 m2 120.000 m2 100.000 m2 80.000 m2
Stevilo prodajaln | 506 + fransize 76 87 + fransize 80

19 hipermarketov, | 28 43 marketov, 44 80 prodajaln po

129 supermarketov | supermarketov, 1.000 m2

supermarketov, Spar, 37 119 fransiznih

285 superet, 73 hipermarketov | poslovalnic

samopostreznih Sparin 11

prodajaln megamarketov

Interspar
December 2008 April 2009 December 2008

Vir: internetne strani
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Z blizino, zaupanjem in ugodno ceno kupci Ceda
pogosteje kupujejo v diskontih

160 V preteklosti nisem nikoli kupoval-a v
- diskontih, zdaj pa tam redno kupujem
o
S Poland 0 20 40 60
) 140 | | |
o X P ‘
\ Zelo se strinjam
21
120 HHTEEY Se strinjam }
’ 1
100 - v/ Se niti ne strinjam / niti strinjam -
L 2
Se ne strinjam
80 Spain
%K Sploh se ne strinjam
Greece
60 3 ‘Pnr'rugal

Swagden ¢
:S Finland
40 Ital
& lreld
Denma?dwr.'a”i . SLO = 1 prodajalna na 17.000 preb
20 Belgium : :

o mmm mmm mE mmm mEennC M— s s s - Austria Germany

Switzerland ¢ — ¢
R2=0,636

St. prebivalcev na 1 diskontno prodajalno (v 1

~

0 5 10 15 20 25 30 35

Trzni delez “hard” diskontov Vir: Nielsnov panel maloprodaje - Evropa.
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Kaj lahko pricakujemo?
 Nadaljnje znizanje prodaje, obdobje rasti, nova
recesija...

e Rasti diskontov in s tem tudi TBZ pri diskontnih
prodajalnah

Ve

KUPEC BZ

“PROMO” ' |

KUPEC
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Na vas je katere rocCice boste potegnili!

Pakiranje Cena Trgovska BZ Promocije
OglaSevanje “In-store” Asortiman Inovacije

Analize in poznavanje

g
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GIVE (US) MONEY

BADSYEAR
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PETROL : K

) ercator @ : m
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Dodatek: Kaj je panel maloprodaje?

* Gre za stalni vzorec 1200 trgovin v maloprodaiji, ki so izbrane zato, da
reprezentativno predstavljajo ugotovljeno stanje maloprodaje. V panel maloprodaje
so vklju€eni podatki iz vseh prodajaln Mercatorj-a, Spar-a, Tus-a, dm-a...
Neodvisne prodajalne se vklju€ujejo na osnovi vzorec prodajaln, katerih prodajo
zbiramo ro¢no z 10 redno zaposlenimi anketarji.

» Panel maloprodaje vklju €uje naslednje tipe prodajaln:
 hipermarketi, supermarketi, velike in male prodajalne, drogerijske
prodajalne, kioski in bencinske Crpalke

* Panel maloprodaje ne vkljuCuje naslednijih tipov prodajaln:
« diskonti, C&C, Specializirane prodajalne, HoReCa, lekarne...

* Vse analize so narejena na vec kot 100 prehrambenih in drogerijskih blagovnih
skupinah.



